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Lo Store di Ventimiglia, uno dei 27 aperti in Italia nel corso del 2024

NEL 2024 FEBAL CASA BALZA DA 190
A 235 PUNTI VENDITA

Dei 42 nuovi store aperti nel 2024, 15 sono
all’estero

Febal Casa chiude il 2024 con |'apertura di 42 nuovi

punti vendita, 27 in lialia e 15 all’estero, raggiungendo il
traguardo di 235 negozi monomarca di cui 195 sul territorio
nazionale e 40 in dliri Paesi. Si awicina I'obiettivo di arrivare
a 300 punti vendita entro la fine del 2025.
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Colombini Group

Strada Ca’ Valentino, 124 - 47891 Rovereta di Falciano, Repubblica di San Marino

www.colombinigroup.com

| Gruppo Colombini, fondato nel 1965

dall'omonima famiglia nella Repubblica di

San Marino, & tra i principali player euro-
pei nel settore dell'arredamento con i marchi
Colombini Casa, Febal Casa, Bontempi Casa,
Colombini Group Contract e Offic’é. Il Grup-
po vanta una superficie produttiva di circa
250 mila metri con una produzione altamen-
te automatizzata. Il processo produttivo & to-
talmente integrato verticalmente dall’acquisto
delle materie prime al prodotto finito. L'ampia
rete distributiva, costituita da 11.000 rivendi-

tori, tra cui oltre 200 negozi monomarca con EMANUEL COLOMBINI

Presidente

il brand Febal Casa nel mondo, & in grado
di assicurare la copertura del mercato retail
e soluzioni personalizzate anche per Colom-
bini Group Contract. | continui investimenti in
ricerca e sviluppo garantiscono la possibilita
40 di offrire al mercato un prodotto di riferimento
—_— ad alta prestazione, grazie anche al controllo
dell'intera filiera che consente di attuare una
programmazione mirata e orientata alla reddi-
tivitd. Design creato su misura per le esigenze
del cliente, qualita nei materiali, versatilita, at-
tenzione e cura per i dettagli e servizi di assi-
stenza, sono gli elementi distintivi dei brand
del Gruppo. Trasformare il modo in cui le per-
sone vivono e si emozionano, attraverso |'arre- GIOVANNI BATTISTA VACCHI
damento e il design & la mission del Gruppo, Amministratore Delegato
attraverso lo sviluppo di prodotti e servizi sem-

pre innovativo.

PROGETTO CUCINA « GENNAIO-FEBBRAIO 2025



emrauou Y sares

Punta di diamante della
collezione Cucina di Febal
Casaq, Origina si declina
anche cori Vinnovativa anta
Libeskind022 disegnata da

Daniel Libeskind

Testata: Ambiente Cucina
Data: gennaio-febbraio 2025

TOTAL LIVING
e total experience

LA FORMULA FEBAL CASA E LA MASSIMA ESPRESSIONE DELLA DINAMICITA
DI COLOMBINI GROUP UN HUB ESPERIENZIALE DEDICATO ALL’ARREDO COMPLETO
DELLA CASA CHE SA DIALOGARE CON | CLIENTI DI TUTTO IL MONDO

DI RAFFAELLA RAZZANO

Emanuel Colombini,
presidente del Gruppo Colombini

100 cmtiontocucina

Colombini Group chiude il 2024 con ri-
cavi stimati in linca con il 2023 ¢ con un
Ebitda in valore assoluto in crescita del
13%. Complessivamente, lo scorso an-
na, sono stali prodotli 320 mila ambien-
Li di cui 12 mila cucine, 24 mila soggiorni
completi, 66 mila zone notte, 54 mila ar-
madiature e 164 mila altre configurazio-
ni di mobili componibili.

11 Gruppo si caratterizza per una forte
integrazione verticale che consente di
seguire l'intera filiera produttiva, ga-
rantendo qualita e innovazione. Per il
2025, il focus sara sullo sviluppo all'este-
ro, sull'cfficicnza produttiva, supportata
dall'intelligenza artificiale c sulla eresci-
ta della rete retail. In Italia l'obiettivo il
nuovo anno é Fapertura di cirea 25 punti
vendila Febal Casa, che conbribuiranno a
consolidare la posizione del mercalo do-
mestico. Ne parla il presidente Emanuel
Colombini.

Come si ¢ evoluta la formula dei punti
vendita Febal Casa?

I negozi Febal Casa si sono trasformati in
veri hub esperienziali, dedicati allarredo
complelo della casa e carallerizzali da
sislemi e soluzioni integrale per i diversi
ambienti. Lobiettivo é offrire una brand
experience coerente e appagante in tut-
te le fasi della journey del cliente. 1 layout
sono pensati per esprimere la cultura del
bello, con esposizioni incentrate sul con-
cept di total living: un racconto di stile
che coinvolge 'intera esperienza abitati-
va. Entrando in uno store Febal Casa, il
clicnte trova cocrenza, accoglicnza c ar-
monia, tratti distintivi del nostro brand.

Esiste ancora spazio per i negozi indi-
pendenti?

Si. ma con un focus in coslante ascesa sul
format monomarea grazie alla sua ecapa-
cita di garantire un'esperienza di marca
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uniforme ¢ un'clevata qualita progettua-
le. La strategia retail del Gruppo mira a
costruire una rete integrata, valorizzan-
do la forza del brand e la conoscenza del
mercalo locale dei dealer che assicura co-
erenza nellesperienza di marca e una pii
elevata capacita progettuale.

Quali sono i servizi su cui puntate?
Puntiamo su servizi di consulenza perso-
nalizzata, progettazione su misura e ma-
teriali diversificati per rispondere a tutte
le esigenze. Investiamo nella formazione
del personale per garantire un'espericn-
za cliente di alto livello. La formazione ¢
un pilastro fondamentale: la Colombini
Academy, suddivisa in Sales Academy e
Production Academy ¢ una vera e pro-
pria scuola interna e offre percorsi di ec-
cellenza per la formazione e Paggiorna-
mento del personale e dei partner com-
merciali di tutti i brand del Gruppo. Tra i
format spicea il Master Febal Casa Avan-
zato, che migliora le capacita di proget-
tazione e potenzia le tecniche di cross e
upselling.

Investimenti in R&D, distribuzione, co-
municazione, qual ¢ la voce pit impor-
tante peril 20257

Per il 2025, l'investimento principale del
Gruppo sara localizzalo sulla ricerca e
sviluppo (R&D) e sulla sostenibilita, con
particolare attenzione all'intelligenza ar-
tificiale, all'efficienza produttiva e ai ma-
teriali innovativi. Lo scorso anno oltre 15
milioni di euro sono stati destinati all'e-
spansione produttiva e al retail, il percor-
s0 continuera con lapplicazione di nuove
soluzioni di Intelligenza Artificiale. Per il
prossimo anno investiremo ancora di pitt
nel retail, proponendo un nuovo concept
per i negozi Febal Casa. Inoltre, stiamo
studiando come utilizzare I'Al non solo
per ottimizzare la programmazione del-
la produzione, ma anche nello sviluppo
prodotto, nel marketing stralegico e nel
customer service, per migliorare l'effi-
cienza e rispondere meglio alle esigenze
dei clienti. Sul fronte della sostenibilita,
siamo molto attenti nella selezione dei
fornitori, utilizzando pannelli CARB2 a
ridotte emissioni, realizzati con mate-
riali riciclati, in un impegno costante per
ridurre 'impatto ambientale. Nel DNA
azicndale ¢'¢ inoltre la volonta di svilup-
parc collaborazioni con importanti firme
del design internazionale, come quella
con Daniel Libeskind. Nel 2025, annunce-
remo unaltra prestigiosa collaborazione,
che presenteremo al prossimo FuoriSalo-
ne, confermando I' impegno nell'innova-
zione e nell'eccellenza del design.
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ESTERO: OBIETTIVI AMBIZIOSI

Giovanni Battista Vacchi,
Amministratore delegato del
Gruppo Colombini

Il Gruppo sta attuando

un importante piano di
sviluppo internazionale,
senza comunque trascurare
I'importanza del mercato
italiano. «Per le aziende
come la nostra guardare
oltre confine & fondamentale,
ma occorre farlo in maniera
strutturata e con una
pianificazione di medio-lungo
termine, considerato che
ciascun mercato estero si
caratterizza per esigenze di
prodotto differenti» spiega
Giovanni Battista Vacchi
Amministratore delegato del
Gruppa Colombini.

Incidenza dell’export: dove
siete e dove volete arrivare?
Attualmente, I'export
rappresenta il 15% del
fatturato del Grupp, il nostro
obiettivo e arrivare a circa
20-25% entro i prossimi
cinque anni. Febal Casa oggi

conta su una rete di 235
negozi monomarca, di cui 195
in Italia e 40 in vari Paesi del
mondo. Vagliamo ruggiiungere
i 300 punti vendita su
territorio nazionale ¢ arrivare
a 150 store all‘estero.

Quali sano i mercati pil

forti e quelli in cui volete
crescere?

In merito all’espansione del
Gruppo, i mercati prioritari

su cui puntiamo, sono le
Americhe, il Middle East ed
alcune regioni dell’Europa,
con focus su Francio, Spagna
e Svizzera, dove stiamo
sviluppando una rete di
dealer specializzati nel retail,
in grado di valorizzare anche
le opportunita nel settore
contract. Il Medio Oriente

€ un‘area strategica, con
particolare attenzione agli
Emirati Arabi, I'Arabia Saudita
e |'0Oman, dove collaboriamo
con partner locali consolidati
per sviluppare il mercato,
sostenuti dai grandi progetti
di real estate, dove abbiamo
gia avviato iniziative
rilevanti. Per quanto riguarda
le Americhe, il Gruppo ha
invece in programma, un
ambizioso piano di sviluppo
monomarca nelle principali
citta statunitensi, oltre alle
attivita correnti di sviluppo
retail e contract nel centro e
sud America.

Come state approcciando il
mercato Usa?

Il mercato USA & da sempre
il mercato di riferimento pil
importante e dinamico per le

Ledificio di Miami (USA) in cui si colloca

il nuovo flogship store Febal Casa

inaugurato a novembre 2024

aziende che intraprendono
una crescita globale. |
consumatori statunitensi
apprezzano molto I'ltalian
Lifestyle e ritengo che il
nostro prodotto, di design

e di alta qualitd, con un
prezzo competitivo possa
essere vincente su questo
mercato in cui vogliamo
investire e crescere. Florida,
Arizona e California sono i
primi tre stati che abbiamo
scelto di presidiare con
I'obiettivo di raggiungere

le circa 20 aperture entro il
2029. Nel mese di novembre
abbiamo inaugurato il

nostro Flagship Store a
Miami e iIJ)unto vendita

di Scottsdale in Arizong; a
dicembre abbiomo aperto
uno store monomarca a
Orange County, in California.
Abbiamo una struttura locale
per supportare in maniera
adeguata la crescita in

USA: due anni fa abbiamo
costituito la Colombini Group
of Americas con un team
dedicato e un management
con 30 anni di esperienza sul
territorio. La nostra strategia
si basa sulla costruzione di
un posizionamento High-End
con una presenza forte e
distintiva, accompagnata

da un‘offerta equilibrata in
termini di prodotto, prezzo e
servizio. Credo fermamente
che aziende solide e orientate
alla qualita, come Febal
Casa, siano pronte non solo
arispondere alle esigenze
del consumatore moderno,
ma anche a conquistare
nuove e significative quote di
mercato.
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38. FEBAL CASA
Desire, letto con testata alta a fasce
orizzontali sfalsate ¢ giroletto
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